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technieken op de

In de vertakte digitale wereld kent elk social media , loer. Hier zie je er
platform een eigen dynamiek. Aan de hand van de een aantal.
casus ‘gewichtsverlies’ toont deze illustratie hoe drie
platforms van elkaar verschillen én hoe gebruikers
worden verleid tot kijken, klikken en kopen.
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groepen (extreme)
tips en verkopen
fithessprogramma’s
en (schadelijke)
hulpmiddelen.

In de eindeloze
stroom TikTok-video's,

Focus op motivatie
en persoonlijke groei.
staan motivatie en het

steunen van elkaars Hashtags maken

content vindbaar.

gewichtsverlies- Eris een dunne lijn

proces centraal. tussen gezond en
Influencers ongezond advies. pzettelijke
verkopen spelfouten
producten om toezicht
en diensten te omzeilen.
of vragen Schijnlogica:
om donaties. onjuiste claims

klinken logisch.

Muziek creéert
verbinding in online
communities.
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Aanmoediging tot
kopen van producten.

4 =4
Ervaringsverhalen Op Instagram tonen
over (cosmetische) influencers vooral
ORIl hun eigen ontwikkel-
ing. Onderlinge
steun en groeps-
gevoelis minder
belangrijk:

Before/after
video's tonen
ervaringen met
gewichtsverlies.
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